Кировское областное государственное профессиональное образовательное бюджетное учреждение «НОЛИНСКИЙ ТЕХНИКУМ МЕХАНИЗАЦИИ СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА»

(КОГПОБУ «НТМСХ»)

аннотация к Рабочей ПРОГРАММе УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

ОП.13 Основы предпринимательства
1.1. Область применения рабочей программы

Рабочая программа учебной дисциплины ОП.13 «Основы предпринимательской деятельности» является частью основной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности среднего профессионального образования 35.02.08 «Электрификация и автоматизация сельского хозяйства», реализующих образовательную программу среднего (полного) общего образования, при подготовке специалистов среднего звена. 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы:

дисциплина относится к общепрофессиональному циклу основной профессиональной образовательной программы.

1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 
· составлять пакет документов для регистрации бизнеса, заполнять типовые формы учредительных документов юридического лица: заявление о регистрации, заявление о постановке на налоговый учет, устав, учредительный договор; 

· заполнять типовые формы договоров: купли-продажи, подряда, аренды, оказания услуг; 

· составлять основные разделы бизнес-плана: общее описание проекта, описание рынка и производства; материальные и трудовые ресурсы; организационная структура предприятия; сроки осуществления проекта; экономические расчеты; 

· соблюдать этические нормы, принятые в предпринимательской среде;
· использовать основные категории маркетинга в практической деятельности; 
· проводить маркетинговый анализ положения фирмы на рынке; 

· проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения; 

· проводить опрос потребителей; 

· определять жизненный цикл товара и задачи маркетинга; 

· изучать и анализировать факторы маркетинговой среды, принимать маркетинговые решения; 

· анализировать конкретные маркетинговые ситуации, бюджет маркетинга; 

· организовывать рекламные компании; 
· оценивать поведение покупателей.  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

· понятие и сущность предпринимательской деятельности; 
· виды предпринимательской деятельности и ее организационно-правовые формы; 
· порядок образования и прекращения деятельности субъектов предпринимательской деятельности; 
· систему государственного регулирования предпринимательской деятельности; 
· содержание основных нормативных документов (федеральных законов, постановлений правительства и др.), регулирующих предпринимательские отношения; 
· понятие предпринимательского риска, его классификацию, способы страхования;
· виды юридической ответственности предпринимателей;
· концепции рыночной экономики и историю развития маркетинга; 
· принципы и функции маркетинга; 
· сущность стратегического планирования в маркетинге; 

· этапы жизненного цикла продукции с особенностями маркетинга (по отраслям); 
· методы маркетинговых исследований; 
· факторы маркетинговой среды; 
· критерии и принципы сегментирования, пути позиционирования товара на рынке; 
· модель покупательского поведения; 
· стратегию разработки нового товара; 
· природу и цели товародвижения, типы посредников; 
· ценовые стратегии и методы ценообразования; 
· цели и средства маркетинговой коммуникации; 

· основы рекламной деятельности.  

1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

максимальной учебной нагрузки обучающегося 58 час, в том числе: 
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 39 часа; 
самостоятельной работы обучающегося 19 часов. 
Темы для изучения:

Введение 

Раздел 1. Предпринимательство как особый вид деятельности 

Тема 1.1. Сущность, условия формирования и виды предпринимательской деятельности 

Тема 1.2. Субъекты предпринимательской деятельности 

Раздел 2. Правовое регулирование создания и прекращения деятельности субъектов предпринимательства

Тема 2.1. Создание и регистрация субъекта предпринимательской деятельности

Тема 2.2. Прекращение деятельности субъектов предпринимательства

Раздел 3. Правовое регулирование предпринимательской деятельности 

Тема 3.1. Государственное регулирование предпринимательской деятельности

Тема 3.2. Антимонопольное регулирование в сфере предпринимательства 

Тема 3.3. Поддержка малого предпринимательства

Раздел 4. Организация и управление собственным бизнесом

Тема 4.1. Ресурсная основа бизнеса

Тема 4.2. Бизнес-планирование предпринимательской деятельности
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